
关于深度挖掘红色旅游资源打造乡村旅游特色品牌的建议
 建议人:卓秋萍

 建议案由：

    近15年来，红色旅游多次被写入国家级政策文件，红色文化作为我国革命时期的特色文化和民族奋斗历史的写照，其教育、资源保护和经济带动的作用得到了国家层面的充分重视，国家相关部委从资金和政策方面都给予了大力扶持。据相关统计数据显示，党的十八大以来，全国红色文化旅游景区景点接待游客累计达51.7亿人次，红色文化旅游综合收入累计达1.35万亿元，全国红色文化旅游直接就业130.6万人，间接就业510万人，足见红色文化旅游对政治效益、社会效益和经济效益的影响。
中国的红色革命是从乡村走出来的，红色旅游正好处在文旅融合与乡村振兴两个交叉点。在文旅融合的大背景下，红色旅游成为旅游产业的重要板块，其蕴含的人文价值以及社会内涵，在提升城市文化魅力、乡村振兴发展中发挥着重要作用。我们要思考的是，如何在乡村振兴战略下，让红色旅游发挥其独特的价值。
主要存在问题：

    近几年，本人在调研参观绍兴市域内的红色旅游点，比如：新四军纪念馆、金萧支队陈列室等地点中发现，普遍存在以下几个问题：

    1、资源分散，红色文化陈列只是通过一些图文，在一个村的文化礼堂内作一些简单介绍，并没有在全镇、全区域内作整体系统的规划整合，从全域旅游角度看，存在资料内容碎片化的问题。

    2、市场化运营度不高，市场主体单一，投入资金有限，项目开发多为基础性设施建设，深度内容产品开发明显不足，展陈形式单调，可观性不强，不能引入入胜，不适应红色旅游高质量发展的形势要求。   
 3、“主题化”“融合化”缺乏，红色旅游因素没有和当地的乡村旅游、农业、娱乐、教育等多种产业融合发展，促进乡村地区产业结构优化升级。
针对以上这些问题提出以下建议：   

 1、要进一步深化红色文化内涵研究，深入挖掘红色资源。实现多层次的优化升级，完成资源整合、市场推广整合、业态产品创新、技术利用融合、服务融合功能等整合，而不仅仅停留在参观。

   2、在文旅融合的背景下，结合当地的休闲农业、乡村旅游、研学教育，从而带动乡村振兴，以博物展示、情景体验、文化演艺、主题游乐、主题研学等多个方面来开发旅游产品。将红色旅游和“研学游”“乡村旅游”结合，把民宿、景观、生活体验、村落结构有效结合到红色文化、故事、博物馆结构中，打造红色旅游村、红色民宿、红色乡村度假综合体、红色乡村节庆活动、红色乡村创客基地。

3、设计沉浸式红色深度游，在全域范围内布设几个具有代表性的点，串点成线，可利用一些趣味性的打卡方式、红色精品路线等将全市范围内各个辖区的红色故事有机整合，也可以通过情景设计、剧本编排、场景设置、角色扮演，以“闯关”形式激发体验者的参与热情，大大提升文化代入感和体验性，加快形成特色的文化体系。同时可设计一些具有绍兴特色的周边旅游产品，推动文化资源向文化产业转变，打造红色旅游品牌建设，为打造长三角最具文化标识度城市加码。

